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Anotace
Pracovní list se věnuje influencerům a jejich působení na sociálních sítích. Žáci po zhlédnutí videa a následné práci s otázkami přemýšlejí o obsahu, se kterým se v online prostředí setkávají a posuzují tvorbu oblíbených tvůrců včetně způsobů jejich výdělku. Současně se zamyslí nad kladnými a zápornými stránkami sociálních sítí.

Cílová skupina 
Pracovní list je určený pro žáky 2. stupně ZŠ.

Vzdělávací cíl 
· Žáci vysvětlí pojem influencer vlastními slovy.
· Žáci analyzují obsah vybraných influencerů a zhodnotí jeho charakter (zamyslí se nad kontroverzností).
· Žáci porovnají výhody a nevýhody sociálních sítí z pohledu uživatele i tvůrce.
· Žáci zvolí vhodné jazykové prostředky pro formulaci svých myšlenek.

Rozvíjené kompetence a gramotnosti 
Kompetence k učení (vyhledávání a porovnávání informací), kompetence k řešení problémů (zamyšlení nad výhodami/nevýhodami využívání sociálních sítí), kompetence komunikativní (formulace vlastních myšlenek, práce s pojmy influencer, kontroverzní), digitální kompetence.

Pomůcky a další zdroje 
Mobilní telefon do dvojic (lze nahradit společným vyhledáváním na počítači).

Celková časová náročnost 
45 minut

Postup výuky 
začátek (8 min): Žáci zhlédnou video (naladí se na téma), je možné navázat krátkou diskuzí o tom, zda žáci influencery z videa znají a sledují.
otázka 1. (4 min): Žáci začínají práci s pracovním listem. K vysvětlení původu/významu slova mohou využít mobilní telefony. Následně se pokusí vlastními slovy definovat, kdo jsou influenceři.
otázka 2. (5 min): V druhé otázce se žáci zamyslí nad slovem kontroverzní, zkusí najít svou definici, pokud si nebudou vědět rady, mohou použít mobilní telefon.
otázka 3. (7 min): V další otázce žáci propojí influencery a kontroverzní obsah. Na mobilních telefonech vyhledají nejsledovanější české YouTubery a zhodnotí, zda je jejich obsah kontroverzní. Diskutují, zda kontroverze vedou k dlouhodobému úspěchu.
Otázka 4. (3 min): Žáci si přiřazováním procvičí, zda rozumí důvodům, proč influenceři využívají kontroverzní obsah.
Otázka 5. a 6. (7 min): V následujících dvou otázkách žáci hledají a pojmenovávají způsoby, jakými influenceři vydělávají peníze (např. propagace, spolupráce, placený prémiový obsah, merch). Současně zvažují možná rizika spojená s tímto typem práce.
Otázka 7. (7 min): Závěrem žáci formulují kladné a záporné stránky sociálních sítí z pohledu uživatelů i tvůrců.
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konec (4 min): Podle velikosti třídy mohou žáci své odpovědi sdílet buď ve dvojicích, ve skupinkách nebo je společně prodiskutovat v celé třídě.
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1. Ze kterého slova vznikl pojem influencer? Vysvětlete ho vlastními slovy.
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
2. Co podle vás znamená, když se o něčem řekne, že to je kontroverzní? Uveďte příklad. 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3. Vyhledejte si seznam českých influencerů s nejvíce odběrateli na YouTube 
a následně odpovězte:
a) Znáte některé? Jaký typ obsahu tvoří?
b) Myslíte, že převažuje kontroverzní obsah? Proč?
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
4. Přiřaďte způsoby, na které byste se zaměřili, kdybyste byli influenceři…
Natáčení trendů a pranků
Sdílení osobního života
Prémiový obsah pro odběratele
Clickbaitové titulky
Šokující nebo nechutná témata
Pravidelná komunikace 
a naslouchání fanouškům

… kteří chtějí co nejrychleji prorazit.		

								
… kteří si chtějí vybudovat pevnou 
fanouškovskou základnu. 			 



5. Čím si influenceři na sociálních sítích vydělávají peníze? Najděte 3 různé způsoby:
1)  
2)  
3)  

6. Mají influenceři jistotu, že budou vždy vydělávat peníze? Co by se mohlo stát, že by o svůj výdělek přišli? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

7. Jaké výhody a nevýhody mohou mít sociální sítě pro jejich uživatele?
+							-			
…………………………………			………………………………… 
…………………………………			………………………………… 
…………………………………			………………………………… 
Jaké výhody a nevýhody může mít práce influencera na sociálních sítích?
+							-			
…………………………………			………………………………… 
…………………………………			………………………………… 
…………………………………			………………………………… 

Co jsem se touto aktivitou naučil(a):
………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………[image: Obsah obrázku kreslení  Popis byl vytvořen automaticky] Autor: Anna Buršová. Garant mediální výchovy ČT edu: Mgr. Ondřej Hruška [NovinarOndra.cz].
Toto dílo je licencováno pod licencí Creative Commons [CC BY-NC 4.0]. Licenční podmínky navštivte na adrese [https://creativecommons.org/choose/?lang=cs].
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