Jak ufinancovat pravdu? (TV Dožď)
Informace pro vyučující

Anotace: Pracovní list propojuje tři témata – mediální pokrytí konfliktu na Ukrajině v roce 2014, zneužívání historických témat k politickému tlaku a ekonomické mechanismy ovlivňování médií. Na příkladu ruské televize TV Dožď žáci zkoumají, jak mohou stát a mocenské struktury působit na média nejen přímými zákazy, ale i prostřednictvím financí, distribuce a reklamy. Závěrem se věnují dilematu placeného obsahu (paywall) jakožto jednomu z modelů ochrany redakční nezávislosti.

Pracovní list pracuje s tímto videem.

Cílová skupina: střední školy (SŠ) / gymnázia nebo 9. ročník ZŠ

Vzdělávací cíle
[bookmark: _Hlk220869202]Žák porovná dva různé mediální obrazy téže události a identifikuje propagandistické techniky (např. nálepkování, démonizace, framing).
Žák vysvětlí princip ekonomické cenzury a popíše, jak závislost na inzerci ovlivňuje fungování média.
Žák diskutuje o výhodách a nevýhodách placeného obsahu (paywall).

Rozvíjené kompetence
Kompetence k řešení problémů: Žák kriticky analyzuje složité situace spojené s financováním médií (dilema dosah vs. nezávislost) a navrhuje či posuzuje různá řešení (model reklamy vs. model předplatného).
Kompetence občanská: Žák chápe význam svobodných médií a plurality názorů pro zachování demokracie; dokáže identifikovat projevy propagandy a informační války (nálepkování oponentů).
Kompetence k učení: Žák porovnává a vyhodnocuje informace z různých zdrojů (státní vs. nezávislá média), rozlišuje fakta od interpretací a uvědomuje si vliv mediálního rámování na vnímání reality.

Časová náročnost: 35–45 min



Klíčové pojmy
Propaganda
Systematická komunikace, jejímž cílem je formovat postoje a chování lidí ve prospěch určité ideologie, moci nebo režimu.
Propagandistické techniky
Konkrétní způsoby, jak propaganda funguje (nálepkování, vyvolávání strachu, zjednodušování, vytváření nepřítele, rámování).
Mediální rámování (framing)
Způsob, jakým jsou události popisovány a zasazovány do určitého významového kontextu.
Ekonomický tlak / ekonomická cenzura
Nepřímé ovlivňování médií prostřednictvím financí, reklamy, distribuce nebo vlastnictví s cílem změnit jejich obsah nebo je oslabit.
Nálepkování (labeling)
	Popis
	
	
	Nálepkování

	„Lidé protestují proti vládě“
	
	
	„Radikálové vyvolávají chaos“

	„Ozbrojení muži“
	
	
	„Teroristé“

	„Demonstranti“
	
	
	„Fašisté“, „extrémisté“

	„Opozice“
	
	
	„Zrádci národa“


[bookmark: _Hlk220882515]Nálepkování je způsob, kdy média nebo politici přiřazují lidem, skupinám či událostem jednoduchou, hodnotící nálepku, aby ovlivnili, jak je vnímáme. Nejde o popis, ale o interpretaci zabalenou do jednoho slova. Místo aby médium popsalo, co se děje, řekne nám rovnou, co si o tom máme myslet. Jakmile je nálepka použita, mozek si k ní automaticky přiřadí emoce – strach, odpor, sympatie.



Postup:
1. Evokace: Informační válka (5 min)
· Uveďte žáky do kontextu roku 2014. Na Ukrajině probíhají protesty (Majdan).
· Otázka pro žáky: „Když se v sousední zemi děje něco velkého, jak se o tom dozvíte?“
· [bookmark: _Hlk220869289]Vysvětlete, že v Rusku existoval nerovný mediální prostor: státní média s masovým dosahem (například státní televize, které mluvily o fašistickém převratu) a několik menších nezávislých médií (například TV Dožď, která vysílala přímo z náměstí mezi demonstranty).
2. Práce s videem (10 min)
· Pusťte žákům ukázku.
· Zadání pro žáky před sledováním: Sledujte, jak různé typy médií mluví o demonstrantech (jaký slovník používají) a jak se změní situace televize Dožď po kontroverzní anketě.
3. Analýza: Hledání záminky (10 min)
· Práce s pracovním listem (úloha 1 a 2).
Diskuse: Proberte s žáky rozdíl v rámování (framing) událostí. Proč státní média mluvila o demonstrantech jako o fašistech? (Cíl: vyvolat strach a nenávist, ospravedlnit zásah)
· [bookmark: _Hlk220969271]Nálepkování jako manipulační technika v médiích a politické komunikaci: Žáci si na vlastní kůži vyzkoušejí, jak funguje princip nálepkování, a to jak v pozitivním, tak negativním rámování. Žáci mají za úkol přepsat za pomoci nálepek větu „Skupina lidí se včera sešla na náměstí, aby vyjádřila nesouhlas s rozhodnutím vlády.“
· Příklad pozitivního nálepkování: „Odvážní občané se včera pokojně sešli na náměstí, aby hájili svobodu a spravedlnost proti špatnému rozhodnutí vlády.“
· Příklad negativního nálepkování: „Skupina radikálů se včera shromáždila na náměstí, aby narušovala pořádek a útočila na legitimní rozhodnutí vlády.“
· Cílem aktivity není hodnotit protesty, vládu ani konkrétní politické postoje, ale ukázat žákům, jak jazyk vytváří obraz reality. Stejná událost může působit úplně jinak podle použitých slov, aniž by se změnil jediný fakt. Zdůrazněte, že nezjišťujeme, kdo má pravdu. Zkoumáme, jak jazyk ovlivňuje naše myšlení. Žáci se neučí, co si myslet, ale jak je možné být slovy naváděn.
POZOR – Pokud žák přidá násilí, zbraně, nebo jiné nové děje, už nemění jazyk, ale fakta 
(to je chyba, na kterou lze upozornit).
Jak poznat, že žák úkol splnil správně: Odpovědi žáků budou obsahovat hodnotící slova (odvážní, nebezpeční, extremisté, stateční, výtržníci, …), zároveň ale nemění fakticitu situace (stále jde o skupinu lidí na náměstí protestující proti rozhodnutí vlády), mění pouze emoční vyznění.


Anketa o Leningradu
Vysvětlete, že v autoritářských režimech se často čeká na jakoukoliv chybu nebo záminku, aby mohlo být nepohodlné médium zlikvidováno „legálně“ nebo „ekonomicky“, aniž by to vypadalo jako přímá cenzura. Blokáda Leningradu (1941–44) je v Rusku posvátné téma. TV Dožď se zeptala (a prolomila nedotknutelnost válečného mýtu): „Měl se Leningrad vzdát, aby se zachránily statisíce životů?“ Režim to využil jako důkaz „nevlastenectví“ a záminku k likvidaci, protože v autoritářských režimech existují „posvátná témata“, která nesmí být zpochybněna, bez ohledu na odbornou legitimitu.
4. Ekonomická cenzura a paywall (15 min)
· Vysvětlete žákům mechanismus: Vláda zatlačila na inzerenty a kabelové televize -> Dožď přišel o peníze a diváky. 
Ekonomická cenzura = nepřímý tlak na média prostřednictvím financí, distribuce nebo reklamy, jehož cílem je ovlivnit či umlčet jejich obsah, aniž by stát musel použít přímý zákaz.
· Aktivita (úloha 3 a 4): Žáci diskutují o modelu paywall (zpoplatněný obsah).
· Debata: „Představte si, že máte důležité informace, které by měli vědět všichni. Ale abyste přežili, musíte je zamknout a ukázat jen těm, kdo zaplatí. Je to výhra, nebo prohra?“
· Argument pro: Přežijeme, jsme nezávislí.
· Argument proti: Ztratíme vliv na masu lidí.
5. Závěr a reflexe (5 min)
· Zeptejte se žáků: „Jste ochotni platit za kvalitní informace (noviny, videa), stejně jako platíte za zábavu (Netflix, Spotify)?“
· Žáci by reflexí měli dojít k uvědomění si hodnoty nezávislé žurnalistiky.


Jak ufinancovat pravdu? (TV Dožď)
Sleduj pasáž o protestech na Ukrajině (2014). Ruská média se rozdělila v tom, jak události vnímala.
Porovnej, jak o situaci informovala média.
	[image: Obsah obrázku Barevnost, snímek obrazovky, světloObsah vygenerovaný umělou inteligencí může být nesprávný.]




Ruská státní média (federální kanály)
Jak nazývala demonstranty?
............................................................................................................................................................ 
TV Dožď (nezávislé médium)
Co ukazovala?
............................................................................................................................................................ 

Nálepkování znamená, že média nebo politici někoho označí jedním jednoduchým slovem, aby ovlivnili, jak o něm přemýšlíme. Místo vysvětlení situace nám rovnou napoví, co si máme myslet. Taková nálepka v nás pak hned vyvolá emoce – třeba strach, odpor nebo sympatie.
Fakta = co se stalo
Nálepkování = jak to máme cítit (hodnotící slova)
Přepiš následující větu: 1) s pozitivními nálepkami, 2) s negativními nálepkami
Skupina lidí se včera sešla na náměstí, aby vyjádřila nesouhlas s rozhodnutím vlády.
1) POZITIVNÍ VYZNĚNÍ
....................................................................................................................................................
2) NEGATIVNÍ VYZNĚNÍ
....................................................................................................................................................
Anketa o Leningradu
Televize zveřejnila historickou anketu: „Měl se Leningrad za 2. světové války vzdát nacistům, aby se zachránily životy obyvatel?“
a) Jaká byla reakce úřadů a politiků? Vyber jednu z možností.
· Brali to jako zajímavou historickou debatu.
· Označili to za nepřijatelnou provokaci, urážku obyvatelstva a překročení mezí.
b) Myslíš si, že tato anketa byla skutečným důvodem pro snahu televizi zničit? Proč?
....................................................................................................................................................
Ekonomická cenzura
Vláda televizi přímo nezakázala (neodebrala jí hned licenci), místo toho na ni zaútočila ekonomicky. Seřaď kroky, jak k tomu došlo (čísluj 1–4).
[ ] Televize přichází o peníze a musí zavést placené předplatné (paywall).
[ ] Operátoři kabelové televize (pod tlakem) vyřazují TV Dožď ze své nabídky.
[ ] Velcí inzerenti ruší reklamy, aby si nerozhněvali vládu.
[ ] TV Dožď vysílá kontroverzní anketu a reportáže o Ukrajině.
Vysvětli pojem „ekonomická cenzura“.
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
Paywall
TV Dožď přišla o 80 % diváků, protože ji operátoři vypnuli. Aby přežila, zavedla PAYWALL – lidé museli za sledování platit přímo televizi.
Zamysli se nad výhodami a nevýhodami tohoto řešení.

Výhody paywallu
.................................................................................................................................................. 
Nevýhody paywallu
................................................................................................................................................
[bookmark: _Hlk220870066]Kdo je z příjmu obsahu vyloučen, když jsou zprávy placené?
....................................................................................................................................................
[bookmark: _Hlk220870161]Napiš svůj názor: Je lepší mít zprávy „zdarma“ (s reklamou a možným vlivem majitelů), nebo si za ně platit (a mít větší jistotu nezávislosti)?
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................

Platíš si ty nebo tvoji rodiče za nějaký obsah? Proč?
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
[bookmark: _PictureBullets][image: ][image: ][image: ][image: ][image: Obsah obrázku kresleníPopis byl vytvořen automaticky] Autor: Mgr. Veronika Batelková [veronikabatelkova.cz]. Garant: Mgr. Ondřej Hruška [novinarondra.cz]. Toto dílo je licencováno pod licencí Creative Commons [CC BY-NC 4.0]. Licenční podmínky navštivte na adrese [https://creativecommons.org/choose/?lang=cs].
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Moje jméno:




