Vizualita propagandy a revoluce

Metodicky komentar
k pracovnimu listu pro

ucitele
Jaké vizualni postupy pouzivala komunisticka a nacisticka 'ii'.'
propaganda a jak vypadala vizualni komunikace sametové revoluce? skupina
Predstavime si vytvarniky a designéry spjaté s revolu¢nim rokem ®
1989. Zamyslime se také nad vyznamem propagandy v souc¢asnosti. o drmvec

Pracovni list obsahuje odkazy na videa z TV cyklu Identita - pfibéh

¢eského grafického designu, otazky a podnéty do diskuse mezi Zaky

a uditeli, skupinovou aktivitu a tvQréi Ukoly.

Potfebné materialy

e Videoukazky ze seridlu Identita

e Pracovni list (PL)

e Bézné pomlcky na psani, fixy, papiry A4

e Mobilni telefon nebo pocéita¢ s pfistupem na internet
(min. jeden ve skuping)

e Tvlrci Ukol: papiry A3 nebo A2, ntizky, lepidla, materidl
pro kolaz

Obsah PL

Skupinova aktivita

Otevrené otazky do spole¢né debaty
e \/&cné otazky s o¢ekavanou odpoveédi
e Tvarci tkoly

Casova naro&nost
45 min, véetné zhlédnuti videi (vyjma tvircich tkold)

Instrukce

e Zéci se rozdéli do skupin po 2 a7 5 lidech. Budou
pracovat ve skupiné i jednotlivé.

V Gvodu kazdé kapitoly Zaci zhlédnou pfilozena videa.
Z4ci vybiraji podstatné informace z videoukazky,
kriticky je vyhodnocuiji.

e Zé4ci pracuji sami nebo ve skuping, vypliiuji PL -
odpovidaji na otazky, pisi komentare a jednotliva
zadani postupné konfrontuji bud' s ostatnimi
ve skuping, nebo s dalSimi skupinami ve tfidé
a pedagogem.

¢ Neni zadouci rozdat listy a nechat je zaky vypracovat
a az na konci se o tématu pobavit.

e Je zasadni, aby vysledky aktivit v PL byly pribézné
verejné konfrontovany.

e Pedagog moderuje diskusi, Zaci uvadéji své argumenty
a protiargumenty, respektuji nazory druhych.

e Z4ci vyuzivaji kromé videoukézky vechny jim
dostupné zdroje.

Pokud se pedagog rozhodne tv{rci kol zaradit,
je dulezité neopomenout zavéreénou prezentaci
a kritickou reflexi tvorby ve spole¢né debaté.

Tvarci dkol

Pedagog si pfipravi vytisténé obrazky ze sametové
revoluce (fotky, grafiku, hesla, osobnosti), které Zaci budou
pomoci kolaze zpracovavat do formatu A3 nebo A2.

Podnéty a kli¢ k otdzkdm v pracovnim listu
Zde se uvadi jen doporuceni a informace, které jasné
nevyplyvaiji ze sledovaného videa.

1d)
A pUsobeni na emoce
B upfimnost
C svalovani viny
D dokumentéarni-fotografie
E nalepkovani
F Iz
G
H manipulace obrazki a videf
I fakta
J e Ly
K  udernd hesla
Te)

Svastika je prastary symbol, ktery se objevuje uz

v praveékych kulturach. Dodnes je hlavné ve vychodnich
naboZenstvich vnimana jako symbol Stésti. Na pocatku
20. stoleti se bézné objevovala na pohlednicich s pranim
hodné Stésti.

1f)

Reklama a politické kampané ve verejném prostoru jako
soucasna forma propagandy. Déle k souc¢asné propagandé
napriklad dezinformace.

2 b)

»1 dnes se ¢lovéku pfi slové propaganda vybavi plakat.

At uz je to plakat nalepeny na zdi, nebo transparent

na demonstraci, stoji v prvni linii ve vélce proti danym
pofadkiim a statusu quo. Zda je takovy plakat dobry, nebo
Spatny, Ize posuzovat nejen podle estetickych méritek
(kvalitni typografie, skvély obraz, chytra kompozice), ale

i podle kontextu. Plakaty jsou plisobivymi pFipominkami
doby. Vystihuji problém ve chvili, kdy se jim vsichni
zaobirame, ne proto, Ze by byl dobfe umélecky zpracovan,
ale protoZe se z néj stal symbol. A symboly jsou podstatou
propagandy.”

Steven Heller, teoretik designu

2d)

»Z repertoédru postojl si vdimnéme postmoderniho
pristupu, ktery pracuje se strategii hry, mnohovrstevnatosti
sdéleni a bohatou siti citaci. Opticka zrcadlova hra

s Cisly 68 a 89 na plakatu AleSe Najbrta odkazuje nejen

k historickym souvislostem obou vro¢eni. Lomené tvary
¢islic, krystalické kosoctverce cituiji formy architektonického
kubismu, jenz byl od sedmdesatych let vniman jako
specificky ¢eska kulturni hodnota, unikum, jimz jsme se

z lokalni historie vztahovali ke svétovym dé&jinam.”

Iva Knobloch, kuratorka Uméleckopriimyslového muzea
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Slovni¢ek

Graficky design = oblast designu, ktera se vénuje
navrhovani (designovani) vizualni komunikace, ktera nas
kazdodenné obklopuije. Grafi¢ti designéfi a designérky
jsou odbornici na vizualni jazyk, vymysleji, jak informace
spravné zpracovat, aby byly snadno srozumitelné, poutavé
nebo aby vzbuzovaly ty spravné pocity. Pracuji s texty,
barvami, obrazky, symboly a dalSimi grafickymi prvky

a formaty tisténych nebo digitalnich médii. Samotni
grafiéti designéti svij obor vnimaji pfedevsim jako sluzbu
verejnosti, ktera slovy vyznamného designéra Zderka
Zieglera ,mGze nékdy souviset s uménim*“. Graficky design
nékdy presahuje z uzitého do volného uméni. Zalezi na
tom, zda designéfi pracuji na né&i zadani, nebo si téma
voli sami.

Vizualni identita = soubor vizualnich znakd jako pismo,
obrazky, barvy, grafické prvky, nosi¢e a formaty vizualni
komunikace, které maji v divakovi evokovat jednotny
dojem. Jsou v jednom stylu a pro divaky funguiji jako
vizualni voditka k identifikaci. Na zakladé jednotné vizualni
identity pozname, kdo (jaky subjekt) s nami komunikuije,
at uz podle odstinu barvy, stylu pisma, ¢i dal$i pouzité
grafiky.

Symbol = je znak (objekt, obrazek, gesto, zvuk a podobné),
ktery zastupuje a znamena néco jiného, nez co pFimo
vyjadfuje. Souvislost mezi znakem a tim, co znamen3,

je dan dohodou a zvykem. M(zZe jit o zvyklost urité doby
a urcité kultury.

Stylizace = zjednodusené zobrazeni véci, které zdlraziiuje
jeji charakteristické rysy.

Vizualni komunikace = mezi vizualni neboli zrakem
vnimanou komunikaci patii kromé gest, feci téla Ci
mody také obrazky a texty, tedy pismo, barvy, symboly,
ilustrace, fotografie a dalsi statické nebo pohyblivé
informace. Ty dohromady tvofi zpréavy, s jejichZz pomoci
se dorozumivame.

Vizualni jazyk = obrazky, texty, barvy, prazdné misto

a dalsf grafické prvky, zplsob jejich umisténi, zdlraznéni
a celkové usporadani (kompozice) ve formatu. Vizualni
jazyk ovliviiuje vyznamy zpravy, protoze kromeé obsahu
sdéleni je zasadni také jeji podoba a to, jakym médiem
(nosi¢em) je prenasena.

Obrazky

Typografie

Pismo —

Mrizka /

Format

Vizualni jazyk

\ Bilé misto

Kompozice
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