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Proč platíme Českou televizi?
Informace pro vyučující

[bookmark: _Hlk226322042]Anotace: Pracovní list doprovází video, které definuje rozdíly mezi třemi typy médií: státními, komerčními a veřejnoprávními. Žáci se dozvědí, jak způsob financování ovlivňuje obsah vysílání a míru nezávislosti. Materiál vede žáky k pochopení role veřejnoprávních médií, placených přímo občany, která mají za úkol sloužit veřejnosti a chránit demokracii (například podporovat pluralitu, informovanost a demokratickou diskusi). Veřejnoprávní televize je institucionálně nastavena tak, aby nebyla závislá na trhu ani vládě.

Cílová skupina: střední školy (SŠ) / gymnázia nebo 9. ročník ZŠ

Vzdělávací cíle
Žák porovná tři základní modely fungování médií (státní, komerční, veřejnoprávní) a vysvětlí, jak zdroj financování (reklama vs. poplatek vs. státní rozpočet) ovlivňuje jejich nezávislost.
Žák zdůvodní význam veřejnoprávních médií pro zachování plurality názorů a služby menšinám, které nejsou pro komerční trh atraktivní.
Žák rozlišuje mezi pojmy „sledovanost“ (cíl komerčního média) a „služba veřejnosti“ (cíl veřejnoprávního média) a aplikuje toto rozlišení při návrhu fiktivního pořadu.

Rozvíjené kompetence
Kompetence občanská: Žák chápe principy fungování demokratické společnosti, v níž veřejnoprávní média plní roli nezávislé kontroly moci a garanta informovanosti pro všechny skupiny obyvatel, nikoliv jen pro většinu.
Kompetence sociální a personální: Žák projevuje respekt k potřebám menšinových a specifických skupin (například senioři, handicapovaní, zájmové komunity) a uznává jejich právo na přístup k relevantním informacím a kultuře.
Kompetence k řešení problémů: Žák kriticky vyhodnocuje mediální nabídku z pohledu ekonomické rentability vs. společenského přínosu a navrhuje řešení (typ pořadu), které naplňuje potřeby konkrétní cílové skupiny, jež je tržním mechanismem opomíjena.

Časová náročnost: 35–45 min 
Slovníček pojmů pro učitele (kontext)
· Veřejnoprávní médium: Instituce zřízená zákonem, která slouží veřejnosti, je nezávislá na státu a je financována koncesionářskými poplatky (například ČT, Český rozhlas).
· Komerční médium: Soukromá firma, jejímž hlavním cílem je generovat zisk prostřednictvím prodeje reklamy (například ostatní televizní stanice v ČR).
· Státní médium: Médium přímo řízené a financované vládou, často slouží k propagandě (v ČR bylo do roku 1989).
Postup
1. Evokace: Co už víme? (5–7 minut)
· Rozdejte žákům pracovní listy.
	Typ média
	Kdo/co je zdrojem peněz?
	Co je hlavním cílem?

	Státní televize 
	státní rozpočet (vláda)
	propagovat pohled a zájmy vlády

	Komerční televize
	reklama (firmy)
	zisk a co nejvyšší sledovanost

	Veřejnoprávní TV
	poplatky občanů
	služba veřejnosti a nezávislost


· Úkol 1 (Kdo platí, ten rozhoduje): Vyzvěte žáky, aby ještě před sledováním videa zkusili ve dvojicích odhadnout a spojit typy médií s jejich zdrojem financování. 







· Úkol 2 (Pravda, nebo lež?): Žáci vyplní své domněnky (tipují). Správně: NE, ANO, ANO
· Tip: Neopravujte je hned. Nechte zaznít různé názory. Vytvoříte tím informační mezeru, kterou zaplní video.
2. Sledování videa a kontrola (10 minut)
· Pusťte video.
· Žáci během sledování (nebo těsně po něm) kontrolují a opravují své odpovědi v úkolech 1 a 2.
· Reflexe: Společně si potvrďte správné odpovědi. Zdůrazněte datum vzniku ČT (1. 1. 1992) jako moment oddělení od státní moci.
3. Aktivita: Pro koho vysíláme? (15 minut)
· Tato část rozvíjí téma veřejnoprávnosti do hloubky (viz úkol 3 v PL).
· Most k aktivitě: Zeptejte se třídy na specifické zájmy, například: „Kdo z vás hraje šachy? Kdo chová včely?“ (Přihlásí se málo žáků.)
· Diskuze: „Proč by komerční televize takový pořad do hlavního času nedala?“ (Nedostatek diváků = malý zisk z reklamy.)
· Práce s PL: Žáci sami nebo ve dvojicích rozebírají pořady pro menšinové skupiny a doplňují tabulku. Uvědomují si, že veřejnoprávní TV je tu pro všechny, ne jen pro většinu.
· Kdo má hotovo, může navrhnout a obhájit svůj vlastní pořad a další pořad, který najde v programu ČT (například v iVysílání).
4. Závěr (5–10 minut)
· Diskuze nad závěrečnou otázkou v PL (Co by se mohlo stát, kdyby ČT platil stát).

Proč platíme Českou televizi?

Kdo platí, ten rozhoduje
Spoj čarou typ média (vlevo) s tím, kdo ho financuje (uprostřed) a co je jeho hlavním cílem (vpravo). Pokud nevíš, zkus odhadnout.
	Typ média
	Zdroj peněz
	Cíl

	Státní televize 
	Poplatky občanů
	Zisk a co nejvyšší sledovanost

	Komerční televize    
	Státní rozpočet (vláda)
	Služba veřejnosti a nezávislost

	Veřejnoprávní TV
	Reklama (firmy)
	Propagovat pohled a zájmy vlády



Pravda, nebo lež?
Tipni si, co z těchto tvrzení je pravda a co je lež. Poté sleduj video a ověř svá tvrzení.
	Česká televize vznikla v roce 1953
	ANO / NE

	Komerční televize musí vysílat pořady, které přilákají co nejvíce diváků, aby vydělaly na reklamě. 
	ANO / NE

	Veřejnoprávní média platí přímo občané proto, aby televize nebyla závislá na politicích ani na tlaku firem
	ANO / NE



Televize pro všechny
Představ si, že jsi dramaturgem České televize. Tvým úkolem je obhájit zařazení pořadů, které by komerční televize zrušila, protože mají malou sledovanost. Ke každému pořadu napiš, pro koho je určen (cílová skupina) a proč je důležité ho vysílat.
	Pořad
	Pro koho je určen?
	Proč ho vysílat?

	Bohoslužba
	věřící lidé, senioři, kteří nemohou do kostela
	svoboda vyznání, duchovní podpora

	Magazín o šachu
	šachisté, sportovní analytici
	podpora intelektuálního sportu, rozvoj myšlení

	
Zprávy ve znakovém jazyce


	
	

	AZ-kvíz



	
	





Nový pořad
Nyní vymysli jeden další pořad, který by komerční televize pravděpodobně zrušila, protože by se na něj dívalo málo lidí, ale ve veřejnoprávní televizi má své místo.
	Pořad
	Pro koho je určen?
	Proč ho vysílat?

	
	
	

	
	
	

	
	

	



	

	
	




Stávající pořad
Najdi v programu České televize jeden další pořad, který by komerční televize pravděpodobně zrušila, protože by se na něj dívalo málo lidí, ale ve veřejnoprávní televizi má své místo.
	Pořad
	Pro koho je určen?
	Proč ho vysílat?

	
	

	

	
	
	

	
	


	



	

	


	



Závěrečná myšlenka
Doplň větu vlastními slovy: Kdyby bylo zrušeno financování veřejnoprávních médií prostřednictvím koncesionářských poplatků a Česká televize by byla financována ze státního rozpočtu, hrozilo by, že ______________________________________
_________________________________________________________________________________________________________________________________
[image: Obsah obrázku kreslení  Popis byl vytvořen automaticky] Autor: Mgr. Veronika Batelková [veronikabatelkova.cz]. Garant: Mgr. Ondřej Hruška [novinarondra.cz]. Toto dílo je licencováno pod licencí Creative Commons [CC BY-NC 4.0]. Licenční podmínky navštivte na adrese [https://creativecommons.org/choose/?lang=cs].
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Moje jméno:




