Pracovni list

Vizualita propagandy a revoluce [JETREu—.

Jaké vizualni postupy pouzivala komunisticka a nacisticka 'ii'.'
propaganda a jak vypadala vizualni komunikace sametové revoluce? skupina
Predstavime si vytvarniky a designéry spjaté s revolu¢nim rokem °
1989. Zamyslime se také nad vyznamem propagandy v soucasnosti. jed:(ﬂvec

Pro zadatek se rozdélte do skupin po 2 az 5 lidech.
Budete pracovat ve skupiné i jednotlivé. V Uvodu kazdé
kapitoly zhlédnéte pfilozena videa z TV cyklu Identita -
pribéh ceského grafického designu. Po vypracovani
sdilejte své poznatky v diskuzi s dalSimi skupinami.

Video:
Vizudlni strategie
..o propagandy
1 Propaganda mgm
a) V souvislosti s jakymi politickymi reZimy mluvime d) Mezi manipulativni techniky propagandy nepatfi:
nejéastéji o propagandé a pro¢?
A plsobeni na emoce
.............................................................................................................. B  upfimnost
C svalovani viny
.............................................................................................................. D dokumentarni fotografie
E nalepkovani
.............................................................................................................. F Iz
G dlouhé texty
.............................................................................................................. H manipulace obrazkd a videi
I fakta
.............................................................................................................. J  kritické mysleni
K udernd hesla
e) Co plvodné znamenal symbol svastiky, ktery si
b) Na 2 papiry forméatu A4 vytvorte nejprve nacisté prisvojili jako sou¢ast své vizualni identity?
myslenkovou mapu symboll nacistické propagandy Informace si dohledejte.
a poté komunistické. Zkuste se vyjadrovat jen
obrazky. Informace si pfipadné dohledejte. VysledKy
porovnejte s ostatnimi skupinami a chybéjici si
navzajem doplite.
c) Predstavte si,Ze jste v roce 1948, jdete PO UG e
v Praze a zaujme vas plakat. Co vidite? Jakymi
obrazky, texty, barvami a kompozici (VIiZ SChEMa e
vizuélniho jazyka niZe) se vas snaZi zaujmout a co
VAM SABIUJE? e,
.............................................................................................................. f) Pokud je propaganda o manipulaci, jaké jeji sou¢asné
vizuélni formy mdzeme dnes vidat v ulicich mést?
.............................................................................................................. Pobavte se ve spole¢né diskusi.
()edu


https://edu.ceskatelevize.cz/video/17781-vizualni-strategie-propagandy
https://edu.ceskatelevize.cz/video/17781-vizualni-strategie-propagandy

Video:
Sametové plakaty
a symboly

2 Sametova revoluce magn

a) Pro¢ myslite, Ze zvitézilo pravé narychlo navrzené d) Pozorné prozkoumejte, co nam oceriovany plakat od
logo Obé&anského féra od Pavla Stastného? Alese Najbrta sdéluje. Rozeberte jednotlivé znaky
na plakatu (texty, obrazky, barvu, kompozici). V éem
.............................................................................................................. spociva jeho kvalita? Jaké skryté vyznamy a historické
souvislosti nam grafika sdéluje a pro¢? Své poznatky
.............................................................................................................. porovnejte s dalSimi skupinami.

b) Které plakaty sametové revoluce se staly symbolickE? .
Jaka hesla a obrazky obsahovaly?

»1 dnes se ¢lovéku pri slové propaganda vybavi pla-
kat. At uz je to plakat nalepeny na zdi, nebo transpa-
rent na demonstraci, stoji v prvni linii ve valce proti
danym poradklm a statu quo. Zda je takovy plakat
dobry, nebo Spatny, Ize posuzovat nejen podle este-
tickych mé¥itek (kvalitni typografie, skvély obraz,
chytra kompozice), ale i podle kontextu. Plakaty jsou
pUsobivymi pripominkami doby, vystihuiji problém ve
chvili, kdy se jim v8ichni zaobirdme, ne proto, ze by
byl dobfe umélecky zpracovan, ale protoze se z néj
stal symbol. A symboly jsou podstatou propagandy.”
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Steven Heller, teoretik designu

c) Jakse lisi ,sametova" propaganda od komunistické?

.............................................................................................................. ®
m
Navrhnéte vlastni revoluéni
.............................................................................................................. plakat formou kolaze. Vyuzijte
jedno z nasleduijicich hesel
.............................................................................................................. nebo vymyslete své vlastni:
e Pravda zvitézi
.............................................................................................................. ® Zpét do Evropy
e Pravda a laska musi zvitézit
.............................................................................................................. nad IZi a nendvisti
Konec vlady jedné strany
Havel na hrad
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https://edu.ceskatelevize.cz/video/17783-sametove-plakaty-a-symboly
https://edu.ceskatelevize.cz/video/17783-sametove-plakaty-a-symboly

Co jsem se touto aktivitou naugil(a)?

Slovnicek

Graficky design = oblast designu, ktera se vénuje navrhovani
(designovani) vizualni komunikace, ktera nas kazdodenné obklopuije.
Grafi¢ti designéfi a designérky jsou odbornici na vizuélni jazyk, vymysleji,
jak informace spravné zpracovat, aby byly snadno srozumitelné, poutavé
nebo aby vzbuzovaly ty spravné pocity. Pracuiji s texty, barvami, obrazky,
symboly a dal$imi grafickymi prvky a formaty tisténych nebo digitéalnich
médii. Samotni graficti designéfi svij obor vnimaji predevsim jako sluzbu
verejnosti, ktera slovy vyznamného designéra Zderika Zieglera ,mdze
nékdy souviset s uménim*., Graficky design nékdy presahuje z uzitého do
volného uméni. Zalezi na tom, zda designéfi pracuiji na néci zadani, nebo
si téma voli sami.

Vizualni identita = soubor vizualnich znak( jako pismo, obrazky, barvy,
grafické prvky, nosic¢e a formaty vizualni komunikace, které maji

v divakovi evokovat jednotny dojem. Jsou v jednom stylu a pro divaky
funguiji jako vizudlni voditka k identifikaci. Na zakladé jednotné vizualni
identity pozname, kdo (jaky subjekt) s nami komunikuje, at uz podle
odstinu barvy, stylu pisma, ¢i dal$i pouzité grafiky.

Symbol = je znak (objekt, obrazek, gesto, zvuk a podobnég), ktery
zastupuje a znamena néco jiného, nez co piimo vyjadfuje. Souvislost
mezi znakem a tim, co znamen4, je dan dohodou a zvykem. MiiZe jit
o zvyklost urcité doby a urcité kultury.

Stylizace = zjednodu$ené zobrazeni véci, které zdrazriuje jeji
charakteristické rysy.

Vizualni komunikace = mezi vizualni neboli zrakem vnimanou komunikaci
patii kromé gest, feci téla ¢i mddy také obrazky a texty, tedy pismo,
barvy, symboly, ilustrace, fotografie a dalsi statické nebo pohyblivé
informace. Ty dohromady tvofi zpravy, s jejichZ pomoci se dorozumivéame.

Vizualni jazyk = obrazky, texty, barvy, prazdné misto a dalsi grafické
prvky, zpUsob jejich umisténi, zdliraznéni a celkové usporadani
(kompozice) ve formatu. Vizualni jazyk ovliviiuje vyznamy zpravy, protoze
kromé obsahu sdéleni je zasadni také jeji podoba a to, jakym médiem
(nositem) je pfenasena.
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