Vizualni komunikace

ve verejnem prostoru

Prozkoumame verejny prostor z hlediska vizualni komunikace
a seznamime se se zakladnimi pojmy, osobnostmi a oblastmi m
grafického designu (orientacéni systémy, symboly, piktogramy, reklama

Metodicky komentar
k pracovnimu listu pro
uditele

skupina
[ )

jednotlivec

a vizualni smog). Pracovni list obsahuje odkazy na videa z TV cyklu
Identita - pfibéh Ceského grafického designu, otadzky a podnéty do
diskuse mezi zaky a uditeli, skupinovou aktivitu a tvQréi Ukoly.

Potfebné materidly

e Videoukazky ze seridlu Identita

e Pracovni list (PL)

e Bé&zné pomlcky na psani, fixy, papiry A4 nebo A3

e Mobilni telefon nebo pocita¢ s pristupem na internet
(min. jeden ve skuping)

Obsah PL

e Skupinova aktivita

e Otevrené otazky do spole¢né debaty
e \/&cné otazky s oCekavanou odpovedi
e Tvarci tkoly

Casov4 naro&nost
45 min, véetné zhlédnuti videf (vyjma tvaréich tkol()

Instrukce

e 7Z4ci se rozdéli do skupin po 2 aZ 5 lidech.
Budou pracovat ve skupiné i jednotlivé.
V Uvodu kazdé kapitoly Zaci zhlédnou pfiloZena videa.
Z&ci vybirajf podstatné informace z videoukazky,
kriticky je vyhodnocuiji.

e ZAci pracuji sami nebo ve skuping, vypliiuji PL -
odpovidaji na otazky, pisi komentare a jednotliva
zadani postupné konfrontuji bud' s ostatnimi
ve skuping, nebo s dalSimi skupinami ve tfidé
a pedagogem.

e Neni zadouci rozdat listy a nechat je Zaky vypracovat
a az na konci se o tématu pobavit.

e Je zasadni, aby vysledky aktivit v PL byly préibézné
verejné konfrontovany.

e Pedagog moderuje diskusi, Zaci uvadéji své argumenty
a protiargumenty, respektuiji nazory druhych.

e Z4ci vyuzivaji kromé videoukazky vechny jim
dostupné zdroje.

Pokud se pedagog rozhodne tvaréi Ukol zaradit,
je dilezité neopomenout zavéreénou prezentaci
a kritickou reflexi tvorby ve spole¢né debaté.

Podnéty k aktivitdm a kli¢ k otdzkam v PL
Zde se uvadi jen doporuceni a informace, které jasné
nevyplyvaji ze sledovaného videa.

1a)

Pismo, barvy, piktogramy, informaéni znacky, smérové
ukazatele, cedule, Sipky a dalsi prvky v jednotném
vizualnim stylu. Definice orientaéniho systému najdete
ve slovnicku nize.

1¢)
Definice piktogramu - viz slovni¢ek nize.

1e)

Jasné Citelné pismo, barva a velikost nema klast
prekazky pfi ¢teni réznym cilovym skupinam. Systém

ma mit jednotnou vizudlni tvar, aby se uzivatel mésta
dobre orientoval a spojoval si s barvami, pismy, symboly

a umisténim nosicl pravé tyto informace a nezaménil je

s komunikaci né¢eho jiného. Dobry orientacni systém je
navrzen na miru konkrétnimu mistu. Peclivé se zvaZuje
umisténi nosi¢l a zacélenéni do architektury prostoru kvdli
viditelnosti a sdélnosti dileZitych informaci.

18)

Loginform je jako stavebnice, ma vymeénitelné ¢asti
(moduly) a informace Ize snadno a rychle aktualizovat bez
dodatecénych naklad( navic. Je jednoduchy, itelny a ve
svém designu neutralni, proto se uplatnil i jinde nez na
Nové scéné.

1h)

Narusuje se zmifovana konzistentnost a vizualni
jednotnost systému. Nosi¢e dodané ,,na divoko" mohou
orientaci v prostoru zhor$ovat a zpUsobovat tzv. vizualni
smog.

2a)
Definice - viz slovni¢ek nize.

2¢)

Prvni republika: Zlaté ¢asy reklamy, plakat, boom svételné
reklamy. Pfedstava kultivace verejného prostoru reklamou.
Vazba a respekt k architekture. Zakazky zpracovavali
odbornici.
edu.ceskatelevize.cz/video/16815-zlate-casy-reklamy
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https://edu.ceskatelevize.cz/video/16815-zlate-casy-reklamy

Komunismus: Regulace podoby verejného prostoru

a centralni planovani. Nemoznost soukromého podnikani,
omezeny pocet obchodd, nebyla konkurence na trhu,

ale naopak jedna znacka - Ceskoslovensky stat. Ve
verejném prostoru nachazime trvalé nosic¢e jako neony

a pismomalifské napisy, aplikace, které nebylo potieba
Casto meénit. Zakazky zpracovavali odbornici.

Kapitalismus: Svoboda, soukromé podnikani. Konkurenéni
prostiedi, ve kterém se kazdy obchodnik chce ve mésté
zviditelnit. Vznika chaos, vichni se ,prekfikuji* (vizualni
smog). Neregulované prostiedi co do reklamy a znageni,
méné trvalé nosice, co se daji rychle vyménit. Prostory
méni Castéji najemce, pokud se obchodniklim podnikani
nedafi. Horror vacui - strach z prazdného mista, kdy

je kazda volna plocha vnimana jako prostor pro néjaké
sdéleni. Celkova nekoncepcénost v feSeni vizualni
komunikace a vizualni smog pfinasi potiebu regulace

a predpisy alespori pro paméatkové zény mést, napt. Cesky
Krumlov. KvUli dostupnosti digitalnich nastrojli zakazky
zpracovavaji vedle odbornikd i amatéfi.

Slovniéek

Graficky design = oblast designu, ktera se vénuje
navrhovani (designovani) vizualni komunikace, ktera nas
kazdodenné obklopuije. Grafi¢ti designéfi a designérky
jsou odbornici na vizudlni jazyk, vymysleji, jak informace
spravné zpracovat, aby byly snadno srozumitelné, poutavé
nebo aby vzbuzovaly ty spravné pocity. Pracuji s texty,
barvami, obrazky, symboly a dalSimi grafickymi prvky

a formaty tisténych nebo digitalnich médii. Samotni
graficti designéfi svij obor vnimaji predevsim jako sluzbu
vefejnosti, kterd slovy vyznamného designéra Zderka
Zieglera ,mUzZe nékdy souviset s uménim". Graficky design
nékdy presahuje z uzitého do volného uméni. Zalezi na
tom, zda designéfi pracuji na néci zadani nebo si téma
voli sami.

Vizualni komunikace = mezi vizualni neboli zrakem
vnimanou komunikaci patfi kromé gest, feci téla ¢i
mody také obrazky a texty, tedy pismo, barvy, symboly,
ilustrace, fotografie a dalsi statické nebo pohyblivé
informace. Ty dohromady tvoii zpravy, s jejichz pomoci
se dorozumivame.

Vizualni jazyk = obrazky, texty, barvy, prazdné misto

a dalsi grafické prvky, zplsob jejich umisténi, zdlraznéni
a celkové usporadani (kompozice) ve formatu. Vizualni
jazyk ovliviiuje vyznamy zpravy, protoze kromé obsahu
sdéleni je zasadni také jeji podoba a to, jakym médiem
(nosi¢em) je prenasena.

Obrazky

Typografie l Tvary

—
Vizualni jazyk
Mrizka / /\ Bilé misto

Format

Pismo —_ Barva

Kompozice

Orientaéni systém = naviga¢ni nebo orientacni systémy
jsou specifickou a komplexni oblasti grafického designu
zameéfenou na orientaci v prostoru. Vefejna mista -
exteriéry, ale také interiéry - jsou opatreny systémem
znadeni (cedule, smérovky, Sipky, piktogramy, mapy

a dalsi ozna&eni), ktery ma uzivatele navigovat do cile,
umoznit, aby se v prostoru vyznal a citil se bezpeéné.
Ukolem designéra, ktery navigaci navrhuije, je pochopit
vyznam mista a prelozit ho do univerzalniho informacéniho
jazyka, mezinarodné srozumitelného. Nejéastéji se

s navigaci setkdvame ve verejném prostoru mésta, na
letistich, nadraZich, v ndkupnich centrech, nemocnicich,
knihovnach a dalSich mistech, kde se pohybuje velky
pocet rliznych lidi.

Piktogram = graficky znak, ktery pfedava sdéleni pomoci
obrazku. Vétsinou jde o maly, graficky zjednoduseny
(stylizovany) a srozumitelny nakres jedné véci. Znak méa
uplatnéni v orientacnich systémech a klade si za cil byt
srozumitelny mezinarodné i pro rdizné skupiny uzivateld.
Pomoci piktogrami se oznaduji napfiklad vytipovana
mista ve vefejném prostoru (toalety a podobné).

Stylizace = zjednodusené zobrazeni véci, které zddraznuje
jeji charakteristické rysy.

Vizuélni smog = oznacuje nevhodné umisténou,
nadmeérnou, nelogicky zmnozenou reklamu a dalsi
znaceni vizualni komunikace nejCastéji souvisejici

s prezentaci obchodnikd. Patii sem ale také zbyteéné
mnozstvi dopravnich znacek, streetartové a grafitti
intervence, nefunkéni mobiliat, nedistota a vse, co
prehled v konkrétnim verejném prostoru problematizuje.
Vizualni smog je negativné vnimanym fenoménem, ktery
brani uzivatelim verejného prostoru mésta v orientaci

a porozumeéni sdéleni, zakryva domy a poskozuje

tak architektonické a urbanistické kulturni dédictvi,
predevsim pak v pamatkovych zénach mést.

Autorky: Katefina Pfidalova, Tereza Saitz (Designéfi détem), 2024. Desetidilny okruh Graficky design
vznikl z iniciativy Projektu Identita - pfibéh ¢eského grafického designu, www.projektidentita.cz

Toto dilo je licencovano pod licenci Creative Commons [CC BY-NC 4.0].

Licen&ni podminky navstivte na adrese [https://creativecommons.org/choose/?lang=cs].

() edu



