Loga, znaCky a kazdodennost

Metodicky komentar
k pracovnimu listu pro

ucitele
Graficky design je vSude kolem nas. Proto se podivame na néktera 'ii'.'
témata, jako je tfeba logo, identita a obalovy design. Pracovni list skupina
obsahuje odkazy na videa z TV cyklu Identita - pfibéh ¢eského °
grafického designu, otazky a podnéty do diskuse mezi zaky a uditeli, o drmvec

skupinovou aktivitu a tvQréi dkoly.

Potfebné materidly

e Videoukazky ze seridlu Identita

e Pracovni list (PL)

e Bé&zné pomdlcky na psani, barevné fixy, papiry A4

Obsah PL

e Skupinova aktivita

e Oteviené otazky do spolec¢né debaty
e \écné otazky s o¢ekavanou odpovédi
e Tvarci tkoly

Casova néro&nost
45 minut, véetné zhlédnuti videf (vyjma tviirgich tkold)

Instrukce

e Z4ci se rozdéli do skupin po 2 az 5 lidech. Budou
pracovat ve skuping i jednotlivé.

V Uvodu kazdé kapitoly Zaci zhlédnou pfiloZena videa.
Zé4ci vybiraji podstatné informace z videoukazky,
kriticky je vyhodnocuiji.

e ZAci pracuji sami nebo ve skuping, vypliiuji PL -
odpovidaji na otazky, pisi komentare a jednotliva
zadani postupné konfrontuji bud' s ostatnimi
ve skuping, nebo s dalSimi skupinami ve tfidé
a pedagogem.

¢ Neni zadouci rozdat listy a nechat je zaky vypracovat
a az na konci se o tématu pobavit.

e Je zasadni, aby vysledky aktivit v PL byly pribé&zné
verejné konfrontovany.

e Pedagog moderuje diskusi, zaci uvadéji své argumenty
a protiargumenty, respektuji nazory druhych.

e ZAci vyuZivaji kromé videoukazky v&echny jim
dostupné zdroje.

Pokud se pedagog rozhodne tvirci Ukol zaradit,
je dllezité neopomenout zavéreénou prezentaci
a kritickou reflexi tvorby ve spole¢né debaté.

Podnéty k aktivitam a kli¢ k otdzkam v PL
Zde se uvadi jen doporuceni a informace, které jasné
nevyplyvaiji ze sledovaného videa.

1a)

Logo je dnes soudasti celé vizualni identity nebo také
vizudlniho stylu. Ten tvoii kromé loga také barvy, pismo

a jiné charakteristické grafické prvky. Vizualni identitu
potrebuji firmy, sluzby, kulturni i neziskové instituce.
Pobavte se nad otdzkami niZe a sdilejte je pak s ostatnimi
skupinami.

2a)

Erby jsou historické a pouzivaiji se v oficidlni komunikaci
mésta (napfiklad hlavickovy papir). Graficky jsou znaéné
slozité, vyznamoveé nejasné (patfi do heraldiky, coZ je
samostatny obor s pomé&rné rigidnimi pravidly). Erby
dnes nevyhovuiji potfebam marketingové a rozmanité
vizualni komunikace prosttrednictvim velké Site tisténych
a digitalnich médi.

2 b)

Web, plakaty, zpravodaij, letéky a turistické informace,
nosice oslovujici ob¢any a nosice oslovujici turisty ¢i cizi
navstévniky, orientacni systém, oznaceni méstského
mobiliare a tak dale.

2¢)

Bude zajimavé sledovat, co Zaci nakresli. Nicméné se
predpoklada, Zze nejvice si zapamatovali Ostravu. Proto je
tato vizualni identita tak ocerfiovana. Je snadno pouzitelna
a kde kdo umi logo napsat, a tim padem se s nim
ztotoznit.

()edu



Slovni¢ek

Graficky design = oblast designu, ktera se vénuje
navrhovani (designovani) vizualni komunikace, ktera nas
kazdodenné obklopuje. Grafic¢ti designéfi a designérky
jsou odbornici na vizualni jazyk, vymysleji, jak informace
spravné zpracovat, aby byly snadno srozumitelné, poutavé
nebo aby vzbuzovaly ty spravné pocity. Pracuji s texty,
barvami, obrazky, symboly a dal$imi grafickymi prvky

a formaty tisténych nebo digitalnich médii. Samotni
graficti designéfi svij obor vnimaji predevsim jako sluzbu
verejnosti, které slovy vyznamného designéra Zderika
Zieglera ,mGze nékdy souviset s uménim®. Graficky design
nékdy presahuje z uzitého do volného uméni. Zalezi na
tom, zda designéfi pracuji na nééi zadani, nebo si téma
voli sami.

Vizualni identita = soubor vizualnich znak{ jako pismo,
obrazky, barvy, grafické prvky, nosic¢e a formaty vizualni
komunikace, které maji v divakovi evokovat jednotny
dojem. Jsou v jednom stylu a pro divaky funguiji jako
vizualni voditka k identifikaci. Na zékladé jednotné vizuaini
identity pozndme, kdo (jaky subjekt) s némi komunikuije,
at uz podle odstinu barvy, stylu pisma, ¢i dalsi pouzité
grafiky.

Vizualni komunikace = mezi vizualni neboli zrakem
vnimanou komunikaci patfi kromé gest, fe€i téla &i
mody také obrazky a texty, tedy pismo, barvy, symboly,
ilustrace, fotografie a dalsi statické nebo pohyblivé
informace. Ty dohromady tvoii zpravy, s jejichZz pomoci
se dorozumivame.

Vizudlini jazyk = obrazky, texty, barvy, prazdné misto

a dalsf grafické prvky, zplsob jejich umisténi, zdlraznéni
a celkové usporadani (kompozice) ve formatu. Vizualni
jazyk ovliviiuje vyznamy zpravy, protoZe kromé obsahu
sdéleni je zasadni takeé jeji podoba a to, jakym médiem
(nosi¢em) je pfenasena.

Stylizace = zjednodusené zobrazeni véci, které zdlrazruje
jeji charakteristické rysy.
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